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Pressemeldung

Skylanders Spyro’s Adventure und Nickelodeon gehen auf Europa-Tour!
Activision und Nickelodeon erwecken gemeinsam den Zauber von Skylanders Spyro’s Adventure für Kinder und Eltern in ganz Europa. 
München – 02. September 2011 – Activision geht mit Nickelodeon, dem beliebtesten Unterhaltungssender für Kinder, auf Tour und zeigt mit Skylanders Spyro’s Adventure das neueste und innovativste Videospiel für diesen Herbst. In zehn ausgewählten, europäischen Städten eine Preview-Show der Superlative stattfinden, die kleine und große Zuschauer gleichermaßen verzaubern wird.   

Die Skylanders Spyro’s Adventure Live-Tour wird am 08.10-09.10 und 15.10-16.10 nach XX und XY kommen. Für jeweils zwei Tage verwandelt sich der berühmte Slime Truck in das magische Reich von Skylands und bietet Familien ein unvergleichliches Wochenende voller Spaß und Magie. Zwischen 9 und 19 Uhr können Eltern und ihre Kinder über das Magische Portal in das Zauberreich von Skylands reisen und auf 16x16 Meter das Abenteuer beginnen lassen. 

Die Tour Attraktionen beinhalten:

· Die Spielestation: Das Highlight der Tour bietet den glücklichen Kindern die einzigartige Chance unter den ersten weltweit zu sein, die Skylanders Spyro’s Adventure spielen dürfen. Es wird dazu zwei Spielestationen geben, die jeweils mit sechs Bildschirmen zum Anspielen ausgestattet sind.  

· Die Hauptbühne: Als Moderator wird XY durch das Tagesprogramm führen und das heißt: Spaß, Spannung  und einen Haufen Preise! Es wird einen live „Rülps-Wettbewerb“ geben, die Möglichkeit seine Eltern zu verkleiden, Quizshows und Spiele, wie beispielsweise: Quallenfischen, Ballpool-Staffellauf, Hoola Hoop Wettbewerbe, diverse Wettrennen und einen Luft-Gitarren-Wettbewerb, bei dem Kinder in verrückter 
Verkleidung Luft-Gitarren vor den Augen von Sponge Bob und Patrick zerschreddern können. 
· Das Green-Screen Festzelt: Hier hat jeder Besucher die Möglichkeit ein kleines Stück von Skylands mit nach Hause zu nehmen und sich professionell mit seiner Familie in der verzauberten Welt von Skylands ablichten zu lassen.

· Der Wirbelsturm Tornado Tunnel: In dem kuppelartigen Tunnel wird die Luft zum Leben erweckt! In Fünferteams müssen Kinder innerhalb von zehn Minuten ein besonderes Gewinnlos aus unzähligen Nieten fischen, die in dem Windkanal ordentlich durcheinander gepustet werden.

Die Skylands Spyro’s Adventure Nickelodeon Tour nimmt dann aus Deutschland ihren Weg Richtung Schweden, Holland, Spanien und schließlich Italien. 

Skylanders Spyro’s Adventure lässt Kinder Spielzeug und Video​spiele völlig neu erleben und verändert die Weise, wie sie mit ihnen interagieren: Die Spielfiguren „erinnern“ sich an alle dynami​schen Erfahrungen ihres Abenteuers, das sie auf Xbox 360, PlayStation3, Nintendo Wii, 3DS, verschiedenen mobilen Geräten, PC und im Internet erlebt haben. Das erlaubt es Spielern erstmalig, ihre individuell ausgestatteten und aufgewerteten Figuren zu einem Freund mitzunehmen, um sie dort zum Leben zu erwecken – egal auf welcher Spielplattform. In Skylanders Spyro’s Adventure schlüpfen Spieler in die Rolle eines mächtigen Portal Master. Dieser kontrolliert mehr als 30 verschiedene Charaktere, zu denen auch der beliebte, Feuer spuckende lila Drache Spyro gehört. Jeder dieser Helden ist Beschützer einer geheimnisvollen Welt, aus der er vom bösen Portal Master Kaos verbannt und als Spielzeug in unsere Welt gefangen wurde. Nur die Spieler von Skylanders Spyro’s Adventure haben die Möglichkeit, die Charaktere zurück in ihre Welt zu schicken, in dem sie sich auf eine aufregende Reise begeben, mystische Gebiete zu erkunden, bedrohliche Kreaturen zu bekämpfen, wertvolle Schätze zu sammeln und knifflige Rätsel zu lösen.

Mehr Informationen zu der Skylanders Spyro’s Adventure Tour finden sich unter www-nick-skylanders.com. Skylanders Spyro’s Adventure wird im Oktober 2011 erscheinen. Weitere Informationen stehen auf www.skylandersgame.com zur Verfügung
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