Zauberwürfel-Fans aufgepasst: 
Rubik´s präsentiert die Neuheit “VOID” – hier ist weniger definitiv mehr
Ratingen, im Mai 2014; Seit über 40 Jahren begeistert der Rubik´s Cube unverändert seine Fans. Doch in dieser stylischen Variation hat ihn die Welt noch nicht gesehen: Angelehnt an den Original 3x3x3 Rubik’s Cube präsentiert die Kultmarke für die Spiele-Saison 2014 eine abgefahrene Neuheit: cool, futuristisch und vor allem mit Mut zur Lücke! Denn der Clou des neuen Rubik´s Void: Ihm fehlt die Mitte und damit der Dreh- und Angelpunkt.
Rubik´s Void – da lässt keiner die Finger von
Das Runde muss ins Eckige - diese Weisheit greift nicht nur zur Fußballweltmeisterschaft. Doch was macht man mit einem Würfel, der keine Ecken hat und dem auch noch die Mitte fehlt? Genau: knobeln bis die Finger glühen! Aber Achtung – Rubik’s Void bietet neue Herausforderungen. Denn die Mitte hilft normalerweise bei der Orientierung, sie zeigt, welche Farbe die jeweilige Seite haben muss. Das ist beim Void anders, hier muss erst das Kreuz geknobelt werden, um die Seitenfarbe festzulegen. Analog zum legendären Original Rubik’s Cube ist das Ziel des neuen Rätselspiels, wieder alle Teile an die richtige Stelle zu drehen. 

Hip & smart – Rubik’s Void
Jede der vier unterschiedlich farbigen Seiten des neuen Rubik´s Void sieht im Originalzustand wie eine neon-farbige Vinyl-Platte aus. Ein trendiger Gruß an die 80er – übersetzt für eine völlig neue Generation an Knobelspielen heute. Wird der VOID verdreht, entsteht zwar kein Kabelsalat, aber Ordnung muss wieder her – und das macht einfach süchtig. Rubik´s Void ist Emotion pur, so dass man schon mal seine Mitte verlieren kann: Neugier, Ausdauer, Verzweiflung und wahrer Stolz, wenn der Würfel entwirrt ist und alles wieder seine Ordnung hat. Und auf alle Fälle gilt: Probieren geht über Studieren!

Das Praktische: Genau wie alle Rubik´s Spiele passt der Rubik´s Void in jede Tasche und ist somit das perfekte Hobby im coolen Look. Ob im Bus, auf dem Schulhof oder unterwegs mit Freunden, das clevere Spiel ist definitiv ein Hingucker und fordert die grauen Zellen auf extrem faszinierende Art und Weise. Da wird jeder vom Hinschauen schon neidisch!

Der neue Rubik´s Void fordert Groß und Klein generationsübergreifend ab acht Jahren und ist ab August im Handel erhältlich (17,99€ UVP).

Rubik´s – Neugier, die ansteckt 

Die Marke Rubik´s steht für Faszination, Neugier und Rätselspaß – und dass bereits seit über 40 Jahren. Denn so lange ist es bereits her, dass der ungarische Architekturprofessor Erno Rubik den legendären Zauberwürfel erfand und damit den Kult um Rubik´s startete. 350 Millionen verkaufte Zauberwürfel weltweit sprechen für sich. Jedes Jahr kommen geschätzte neun Millionen dazu. Diese beeindruckenden Zahlen sprechen für sich und beweisen, dass der Rubik´s Cube bis heute nichts an seiner Faszination verloren hat. Menschen aller Bildungs- und Altersklassen, unabhängig von ihrer Herkunft oder Nationalität, sind von dem Rätsel dieses Spiels fasziniert. Heute bietet Rubik´s Rätsel in unterschiedlichen Formen und Farben: Ob Rubik´s Slide, Race, Tower, 360, Tower, Code, Revenge, Snake, 2x2, Rubik´s Cube oder jetzt neu: der Rubik´s Void, eines haben sie alle gemein – Rubik´s Rätsel machen neugierig, fordern das Hirn und werden nie langweilig. 

Auf www.zauberwuerfel.de finden Sie alle wichtigen Informationen zur Marke und noch vieles mehr...
JUMBO Spiele

Jumbo ist bereits seit 1853 in der Konzeption, Entwicklung und Vermarktung von Spielen und Puzzles aktiv. Seit 1970 agiert das Unternehmen mit dem bekannten roten Elefanten-Logo auf dem deutschen Markt. Die Jumbo Spiele GmbH hat ihren Sitz in Ratingen und ist unter anderem für Klassiker wie den Rubik’s Cube, Rummikub, Spiel des Wissens und Wer wird Millionär bekannt und beliefert Deutschland, Österreich und die Schweiz.
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